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Email Marketing Cheat Sheet & Prompts

Universell einsetzbar fir ChatGPT, Claude & Co. Einfach kopieren, eckige Klammern ersetzen.



1. Betreffzeile schreiben

Prompt 1: Basis

Du bist ein erfahrener E-Mail-Copywiter.
Schrei be 10 starke Betreffzeilen fir einen Newsletter.

Kont ext :

- Zielgruppe: [beschreibe kurz deine Zielgruppe]

- Thema der E-Mail: [beschreibe kurz, worumes in der Ml geht]

- Ziel der E-Mail: [z.B. Klicks auf einen Link / Antworten / Workshop- Annmel dung]

Anf or der ungen:

- Maximal 40 Zeichen pro Betreffzeile
- Klar, konkret, ohne Cickbait

- Gerne mit Zahlen, wenn passend

- In der "Du"-Ansprache

Gb mr die Betreffzeilen als nummerierte Liste.

Prompt 1: Pro

Du bist ein Senior-E-Mil-Copywiter mit Fokus auf hohe O fnungsraten.
Auf gabe: Entwi ckle 20 Betreffzeilen-Varianten fir neinen Newsletter.

Kont ext :

- Zielgruppe: [Zi elgruppe beschreiben]

- Produkt/ Angebot: [ Produkt/Angebot kurz beschrei ben]

- Positionierung: [z.B. "klar & direkt", "humorvoll", "rebellisch"]
- Ziel der E-Mail: [z.B. Leser auf eine Sal espage bringen]

Anf or der ungen:

- 5 Varianten "WE"', 5 "WARUM', 5 "WAS", 5 polarisierend
- Léange: 30 bis 45 Zeichen

- Kein Qickbait, aber starke Neugier

- "Du"-Ansprache, deutsch

Ausgabe als Tabelle: Kategorie, Betreffzeile.

2. Welcome-Mail schreiben

Prompt 2: Basis

Du bist ein erfahrener E-Mil-Marketer.
Schrei be ei ne Wl cone-E-Mi| fir neue Newsl etter-Abonnent:innen.

Kont ext :

- Absender: [Nane + kurze Positionierung]

- Zielgruppe: [Zielgruppe]

- Versprechen des Newsletters: [z.B. jede Wche ein KI-Tipp, der 2 Stunden spart]
- Lead- Magnet/ Freebie: [was di e Person gerade bekonmen hat]

Die E-Mail soll personlich und nahbar sein, erklaren, was die Leser:innen
in Zukunft bekomren und einen klaren Call-to-Action enthalten.

Ton: freundlich, klar, "Du"-Ansprache, deutsch. Lange: 250 bis 400 Wrter.



Prompt 2: Pro (5er-Sequenz)

Du bi st E-Mil-Funnel -Stratege.
Erstelle eine 5-teilige Wl cone-E-Mil-Sequenz.

Kont ext :

- Brand/ Person: [Nane, Positionierung, Thems]

- Zielgruppe: [Zielgruppe/ N sche]

- Haupt - Angebot : [ Kur s/ Produkt/ Coachi ng kurz beschrei ben]
- Versprechen des Newsletters: [Nutzen in einem Sat z]

Struktur:

- Mail 1: WIIkomen + Freebie + Erwartungen

- Mail 2: Schnellster Quick Wn

- Mail 3: Personliche Story + d aubwirdi gkeit

- Mail 4: Social Proof / Case Studies

- Mail 5: Soft-Sell des Hauptangebots

Fir jede Mail: Betreffzeile, kurze Zusammenfassung, voll standiger Text.

3. Zielgruppe definieren

Prompt 3: Basis

Du bi st Positionierungs- und Ziel gruppen-Experte.
H1f mr, nmeine Newsletter-Z el gruppe klar zu definieren.

Kont ext :

- lch/Wr: [kurze Beschreibung]

- Thema: [Hauptthems]

- Bisherige Kund:innen: [was du Uber sie weil3t]

Erstelle:

- Eine konkrete Beschreibung nei ner Kern-Ziel person (1 Persona)
- 5 grote Probl eme

- 5 grofRte Winsche/ Zi el e

- 10 relevante Newsl etter-Thenen

Prompt 3: Pro

Du bi st strategischer E-Mil-Marketer.
Anal ysiere und definiere die ideale Zelgruppe fir neinen Newsletter.

Kont ext :

- Nische/ Thema: [z.B. KI imBusiness fiur Sol o-Sel bststéandi ge]

- Preisniveau: [z.B. Low Ticket, Prem um Coachi ng]

- Art der Produkte: [z.B. Onlinekurse, Menbership, 1:1 Coachi ng]

Erstelle:
- Detaillierte Persona (Denografie, Psychografie, Situation, typischer Tag, Frustrationen)

- 10 konkrete Alltagssituationen, in denen nmein Newsletter hilft
- 10 Content-ldeen nach Dringlichkeit sortiert

4. Newsletter-Namen finden

Prompt 4: Basis



Du bi st Kreativdirektor fir Newsletter-Brands.
HIf mr, einen passenden Namen fir neinen Newsletter zu finden.

Kont ext :

- Thema: [ Thema]

- Zielgruppe: [Zielgruppe]

- Tonalitat: [z.B. klar & direkt, hunmorvoll, tiefgehend]
- Nut zen/ Ver sprechen: [Nutzen in einem Sat z]

15 Nanensi deen in 3 Kategorien:
- Ergebni s- Nanen

- Personlichkeits-Nanmen

- Konzept -/ For mat - Nanen

Ausgabe al s Tabell e: Nane, Kategorie, Erklarung.

Prompt 4: Pro
Du bist Brand-Strategin fir Newsletter-Fornate.

1) Stelle mir zuerst 5 kurze Fragen (Themm, Ziel gruppe, Differenzierung, Versprechen, Ton).
2) Entwi ckl e aus den Antworten 20 Nanmensvorschl dge in 3 Kategorien.
3) Bewerte jeden Nanen nach Verstéandlichkeit, Merkfahigkeit und Passung (1 bis 10).

Ausgabe auf Deutsch, Ubersichtlich als Tabelle.

5. Pitch in eine Mail einbauen

Prompt 5: Basis

Du bi st Conversion-Copywiter.
Baue ei nen sanften, aber klaren Pitch in eine bestehende E-Miil ein.

Kont ext :

- Aktueller E-Mil-Text:
"""[E-Mil-Text hier einfigen]"""

- Angebot: [kurz beschrei ben]

- Zielgruppe: [Zielgruppe]

Auf gabe:

- Mehrwert-Teil weitgehend unveré&ndert |assen
- Natdiirlicher Ubergang zum Angebot

- Klarer Call-to-Action

Ton: freundlich, nicht aufdringlich, "Du"-Ansprache.

Prompt 5: Pro (3 Pitch-Starken)

Du bi st Experte fur E-Mail - Verkaufspsychol ogi e.
Erstelle 3 Pitch-Varianten fir das Ende nei nes Newsletters.

Kont ext :

- Angebot: [ Produkt/ Programi Kurs]
- Ziel gruppe: [Zielgruppe]

- Hauptnutzen: [1 Satz]

Vari ant en:
- Variante 1: sehr soft (Ei nladung, mninaler Druck)



- Variante 2: mttel (klarer Nutzen, deutlicher CTA, wertschatzend)
- Variante 3: starker (Dringlichkeit, Knappheit, klares Jetzt entscheiden)

Je 3 bis 5 Satze, "Du"-Ansprache, deutsch.

6. Story-Mail schreiben

Prompt 6: Basis

Du bist Storytelling-Experte fir Newsletter.
Schreibe eine E-Mail, die nmit einer persénlichen Story startet und zu
ei ner Erkenntnis oder einem Tipp fihrt.

Kont ext :

- Thenma/ Erkenntni s: [ Theng]

- Kurze Story: [1 bis 3 Satze]
- Zielgruppe: [Zielgruppe]

Struktur:

- Einstieg in die Story

- Konflikt/Problem

- \Wendepunkt/ Erkenntni s

- Upbertragung auf die Leser:innen + Tipp
- Optionaler CTA

Prompt 6: Pro
Du bist Story-Copywiter fir Personal Brands.

1) Frage mich zuerst:
- Was ist passiert?
- We habe ich mch gefuhlt?
- Was habe ich gelernt?
- Wl che Verbi ndung zu nei nem Angebot ?

2) Erstelle daraus eine E-Mil:
- Hook (1. Satz zieht sofort rein)
- Szene
- Konfli kt
- Erkenntnis
- Ubertragung
- CTA

Ton: aut hentisch, nicht pathetisch, deutsch.

7. Reaktivierungsmail ftir inaktive Abonnenten

Prompt 7: Basis

Du bist E-Mil-Stratege fir Listen-Reaktivierung.
Schrei be ei ne Reaktivierungs-E-Mil fir Abonnent:innen, die seit
[Zeitraum z.B. 90 Tagen] keine E-Mils nmehr geoffnet haben.

Kont ext :

- Thema: [ Thema]

- Zielgruppe: [Zielgruppe]

- Was sich verbessert hat: [z.B. nehr Fokus auf Kl & Unsetzung]



Die E-Mail soll ehrlich sein, Mehrwert anbieten, eine klare Frage stellen
und ei nen ei nfachen Abnel de-Li nk ent hal t en.

Ton: freundlich, respektvoll, "Du"-Ansprache.

Prompt 7: Pro (Mini-Funnel)

Du bist Experte fur Listenhygiene und Reaktivi erungs-Funnels.
Erstelle eine 2-teilige Reaktivierungs-Sequenz.

Kont ext :

- Nische/ Thena: [ Thens]

- Zielgruppe: [Zielgruppe]
- Haupt angebot: [ Angebot]

Struktur:
- Mail 1: Wr haben dich vermsst, 1 bis 2 starke Inhalte, Frage WIIst du dabei bl ei ben?
- Mail 2 (nur Ofner/Klicker): starker Mehrwert + Soft-Pitch

Je Mail: Betreffzeile + vollstéandiger Text.



